
南京大学商学院 2026-2028 年图文设计服务分散采购要求 

 
一、 本次采购拟实现的功能和目标 

MBA 教育中心、EMBA、国际 EMBA 教育中心： 

为南京大学商学院 EMBA、国际 EMBA教育中心、MBA教育中心提供图文设计服务； 

EDP 中心： 

1. 提升 EDP中心品牌形象，增强市场竞争力； 

2. 支持课程推广、活动宣传及招生需求； 

3. 提供专业化、个性化的视觉设计，适配线上线下多场景应用； 

4. 确保设计成果版权归属清晰，符合学校知识产权管理要求。 

 

二、产品清单 

MBA 教育中心需求一览（预算：70850 元/年）： 

 

序号 
设计 
类别 

事项 

计划 
数量

（年） 

1 

主视觉设计 

讲座海报的封面及内页风格设计 30 

2 招生简章、创业大赛、科创训练营、联合会等活动手册的封面封底设计 9 

3 招生论坛公开课活动的主视觉设计 10 

4 校友通讯录、毕业纪念册封面封底底图风格的设计 2 

5 
新生拓展和开学典礼、案例大赛、魅力班级大赛、校友返校的主视觉设

计 
4 

6 

主视觉延展 

招生公开课活动单页设计、海报、易拉宝页面、PPT 设计 65 

7 

新生拓展和开学典礼、案例大赛、魅力班级大赛、创业大赛、科创训练

营、毕业典礼、行动学习、行业导师聘任、非常道、校友返校、新生韶

光本、苏州招生展板画面等活动的背景板、PPT 等物料的延展 

25 

8 

页面排版 

招生简章、校友通讯录、毕业纪念册照片处理排版（页） 70 

9 招生笔记本设计页面修改延展及日历更新排版（页） 20 

10 校友通讯录、毕业纪念册内页文字内容排版（页） 95 

 

 

 

 

 

 

 



EMBA、国际 EMBA 教育中心需求一览（预算：86200元/年）： 

 

序
号 

设计 
类别 

事项 备注 
计划 
数量
（年） 

1 

主视

觉设

计 

EMBA、国际 EMBA 项

目招生简章封面封底 

招生简章封面每年更新一次，EMBA、国际 EMBA 两个项目，尺

寸约 A4 大小 
2 

2 
国际 EMBA 招生指南长

图 

项目申请流程介绍指南 

长度需根据采购人提供的内容或有变动 
3 

3 EMBA 招生海报 
招生宣讲、学长学姐分享会及电梯广告、微信公众号、朋友圈广

告宣传等，尺寸同日常海报，基本统一为 9:16 
19 

4 
EMBA 院士讲堂/赋能讲

座/名师讲坛海报 
尺寸基本统一 9:16 22 

5 EMBA 重大活动主 KV 

520 校庆、案例大赛 1 次、行业导师聘任、新生报到拓展、新生

见面会、开学&毕业典礼 3 次、班级风采 show、迎新晚会等活动

宣传海报，尺寸基本统一为 16:9 

12 

6 
EMBA、国际 EMBA 新

生数据分析长图 

微信公众号宣传 

长度根据采购人提供的内容或有变动 
3 

7 EMBA 行业导师通讯录

封面 

封面主视觉设计，单页尺寸约为 A4 大小 2P 

8 EMBA 节日主题海报 
包含元旦、春节、元宵节、国际妇女节、母亲节、端午节、教师

节、中秋节、国庆节等节日，尺寸基本统一 9:16 
18 

9 其他临时机动新增活动 活动主 KV 图文设计，尺寸基本统一为 16:9 2 

1 

主视

觉延

展 

EMBA 招生海报及说明

会等物料延展 

微信公众号宣传尾图（16:9）、首图（2.35:1）、线下招生说明会

背景板（具体根据会场尺寸调整）、指引展架（一般为

80*200cm，个别情况微调）、手卡（A 5）等 

10 

2 
招生宣讲说明会相关物

料延展 

背景板（需根据会场尺寸调整）、指引展架（一般为

80*200cm，个别情况微调）、手卡（A5 大小）、流程图、感谢

信（A4 大小）等 

27 

3 录取推荐人感谢信 通常为 A4 大小 2 

4 
EMBA&国际 EMBA 活

动主画面视觉延展 1 

活动指引展架约 37 次、主持手卡画面约 12 次、微信公众号画面

尺寸修改约 7 次（指引展架尺寸一般 80*200cm，个别情况微

调，主持手卡为 A5 大小，微信公众号画面基本为

2.35:1,16:9,9:16，个别特殊情况根据实际情况修改） 

56 

5 
EMBA&国际 EMBA 活

动主画面视觉延展 2 

重大活动流程图约 10 次、邀请函、致辞信、微信公告信、明信

片等活动相关物料画面设计合计约 23 次（基本为 A4 大小，个别

尺寸微调） 

33 

1 

页面 

排版 

EMBA 招生简章内页排

版 
EMBA&国际 EMBA 内页排版设计（单页 A4 大小左右） 40P 

2 
EMBA&国际 EMBA 新

生通讯录排版设计 

EMBA、国际 EMBA 新生通讯录排版设计、年级通讯录设计排版

（单页约 15*11cm） 
245P 

3 EMBA 行业导师通讯录 四折页排版（单页 A4 大小左右） 8P 

 



EDP 中心需求一览（预算：37700元/年）： 

 

序号 分类 设计类别 事项 
计划数量（年）/

个 
页数/页 

1  

 

 

 

 

 

 

招生 

 

 

 

主视觉设计 

公开课招生简章 1 6 

2 公开课“国际信托”简章 1 6 

3 公开课“企业出海”简章 1 6 

4 公开课“AI”简章 1 6 

5 内训银行系列宣传册 1 30 

6 内训国企系列宣传册 1 30 

7 内训政府系列宣传册 1 30 

8 苏州校区宣传册 1 20 

9  

 

主视觉延展 

公开课招生长图 1 1 

10 公开课“国际信托”长图 1 1 

11 公开课“企业出海”长图 1 1 

12 公开课“AI”长图 1 1 

13 内训宣传长图 1 1 

14 苏州校区宣传长图 1 1 

15 页面排版 内训方案模板 1 20 

16  

 

 

 

活动 

 

 

主视觉设计 

公开课开班/结业典礼主图 1 1 

17 长期内训开班/结业典礼主图 5 1 

18 短期内训开班/结业仪式主图 3 1 

19 近思堂沙龙/名家大讲堂海报 5 1 

20 移动课堂/校友活动海报 8 1 

21  

主视觉延展 

欢迎展架 9 1 

22 席卡 9 1 

23 横幅 9 1 

24 微信头图 5 1 

25 页面排版 议程 6 1 

26 
学员 页面排版 

通讯录 5 30 

27 学习简报/回顾 5 60 

28 节日 主视觉设计 节日海报 5 1 

 

注：以上各中心的年需求数量是根据往年数量预估，仅供参考，每年实际发生数量可能根据实际情况

有增减，最终按照成交单价和实际发生数量结算，供应商不得因为实际数量与预估数量有出入而改变

单价或单方面终止合同。 

 

三、产品需满足的功能和质量要求，包括性能、材料、结构、外观、安全或服务内容和标准等 

MBA 教育中心： 

（一）核心设计规范 

1.主视觉设计： 

1）主题契合：需结合 MBA教育中心特色及活动主题，展现 MBA 项目的品牌形象； 

2）文件格式：提供分层可编辑的 PSD/AI/CDR 格式，兼容 Adobe CC 2023及以上版本； 

3）输出文件：JPG/PNG (分辨率≥300dpi，CMYK/RGB双模式)、PDF（矢量版本）。 



4）适配性：根据活动画面的不同需求，提供适配尺寸的横版/竖版画面，支持不同场景的宣发。 

2.主视觉延展应用设计 

★1）指引展架/X型展架：适配 80cm*200cm（易拉宝）、120cm*240cm（X展架）等标准尺寸（特殊

尺寸要求在设计前提前与采购人对接适当调整），标准出血线（3mm）及安全距离。 

2）其余延展物料需提前与采购人沟通对接好具体要求，根据不同活动及时调整。 

3.页面排版 

★根据不同物料在开始设计前提前与采购人对接具体要求，排版完成需保证内容与与采购人提供的

原始文件一致，具备自查自纠的主动意识，并与与采购人保持沟通，定稿后提供标准印刷稿与 PDF文

件。 

（二）质量要求 

原创性：设计方案需为供应商原创，禁止使用未授权素材。 

精度标准： 

矢量图形：线条平滑无锯齿； 

位图文件：分辨率≥300dpi，色彩模式正确（印刷用途为 PSD/AI/CDR 格式，电子屏为 RGB/PNG

格式）。 

 

EMBA、国际 EMBA 教育中心： 

1.主视觉设计： 

1）主题契合：需结合 EMBA、国际 EMBA 教育中心特色及活动主题，展现 EMBA、国际 EMBA项目的

品牌形象； 

2）文件格式：提供分层可编辑的 PSD/AI/CDR 格式，兼容 Adobe CC 2023及以上版本； 

3）输出文件：JPG/PNG (分辨率≥300dpi，CMYK/RGB双模式)、PDF（矢量版本）。 

4）适配性：根据活动画面的不同需求，提供适配尺寸的横版/竖版画面，支持不同场景的宣发。 

2.主视觉延展应用设计 

★1）指引展架/X型展架：适配 80cm*200cm（易拉宝）、120cm*240cm（X展架）等标准尺寸（特殊

尺寸要求在设计前提前与采购人确认适当调整），标准出血线（3mm）及安全距离。 

2）其余延展物料需提前与采购人沟通对接好具体要求，根据不同活动及时调整。 

3.页面排版 

★根据不同物料在开始设计前与采购人对接具体要求，排版完成需保证内容与采购人提供的原始文

件一致，具备自查自纠的主动意识，并与采购人保持沟通，定稿后提供标准印刷稿与 PDF 文件。 

（二）质量要求 

原创性：设计方案需为供应商原创，禁止使用未授权素材。 

精度标准： 

矢量图形：线条平滑无锯齿； 

位图文件：分辨率≥300dpi，色彩模式正确（印刷用途为 PSD/AI/CDR 格式，电子屏为 RGB/PNG

格式）。 

 

EDP 中心： 

▲文件格式：源文件（AI/PSD）、印刷用 PDF（CMYK，300dpi）； 

▲色彩标准：使用南京大学标准色、辅助色（由采购人提供），视觉符合南京大学及中心的品牌

定位； 

★语言要求：注意语言的准确性和规范性，设计成品供应商须提供文案校对服务，要求成品无错

别字、语义不通等问题； 

★设计成品：适配印刷、PC端及移动端展示； 



▲设计版权：图文均为原创，符合版权使用规范； 

▲版权归属：所有设计成果知识产权归南京大学独家所有。 

 

四、产品需执行的国家相关标准、行业标准、地方标准或者其他标准、规范 

1.设计标准 

1）《GB/T 29187-2012 品牌评价 品牌价值评价要求》：符合南京大学商学院品牌形象； 

2）《GB/T 18974-2014 企业品牌与企业文化术语》：设计语言与 MBA 项目、EMBA/国际 EMBA 项目、

EDP 中心文化一致。 

2.版权与法律 

1）遵循《中华人民共和国著作权法》，交付成果知识产权归属南京大学 EMBA、国际 EMBA 教育中

心； 

2）通讯录排版设计所涉及所有信息需符合《个人信息保护法》，不得外泄。 

3.行业规范 

广告设计行业通用标准（如 AIAGP-2020《平面设计交付规范》）； 

 

五、供应商资质要求 

1、供应商应为中华人民共和国境内（不含香港、澳门、台湾地区）法律上和财务上独立的，合

法运作并独立于招标人和招标代理机构； 

2、供应商应具有独立承担民事责任的能力，具有良好的商业信誉、健全的财务会计制度、履行

合同所必需的设备和专业技术能力，并有依法缴纳税收的良好记录。 

3、供应商需要提供近三年同类产品代表设计作品≥3 个（附合同扫描件），以备采购资质评估； 

4、供应商应具有履行合同所必须的场地、设备和专业技术能力，需要提供企业营业执照复印件，

营业执照中的经营范围应包含本项目的内容且营业执照上所载明的营业期限应当不少于本次采购的

相关合同基本义务履行所需期限（提供营业执照复印件并加盖供应商公章）； 

为履行本次采购的目的，参加比选的生产企业或经销企业必须具有相应的资质和资格。为此，所

提交的报名文件中须至少包括下列资料： 

（1）以下资格证明文件中的一种： 

①法定代表人直接参与评审的，提供法定代表人资格证明书和法定代表人身份证复印件； 

②非法定代表人直接参与评审的，提供法人授权委托书及法定代表人、授权代表身份证复印件； 

（2）供应商为授权代表缴纳的最近半年养老保险金缴费清单材料原件，加盖社保中心公章（可

使用互联网版本）； 

5、供应商应具有较强的专业能力，能在规定工作时间内调配较强工作力量，供应商需要提供为

本项目配备的专职平面设计团队，配备专职项目负责人，及时与采购人实时对接，确保需求精准传达；

项目专职核心成员不少于 8 人，其中至少 3 人需具备 3 年以上品牌视觉设计经验（附团队人员简历、

资质证明及作品）； 

6、供应商需要提供团队成员：含插画师（附人员简历、资质证明及作品）； 

7、供应商需要提供团队成员：含品牌设计师（附人员简历、资质证明及作品）； 

8、供应商不得有下列行为（提供下列相关证明材料）：    

①有违反法律、法规行为，依法被取消投标资格且期限未满的；    

②因为招投标活动中有违法违规和不良行为，被有关招投标行政监督部门公示且公示期限未满的；    

③处于被责令停业或者财产被接管冻结和破产状态；    

④企业有因骗取中标或者严重违约以及发生重大工程质量、安全生产事故等问题，被有关部门暂

停投标资格并在暂停期内的； 

⑤2022 年 1 月 1 日起至今被国家财政部指定的信用记录查询渠道（“信用中国”网站

www.creditchina.gov.cn）列入失信被执行主体、重大税收违法案件当事主体、政府采购严重违法失



信行为当事主体等严重失信记录名单的。 

9、法定代表人为同一个人的两个及两个以上法人，母公司、全资子公司及其控股公司，都不得

同时报名，否则取消其参与资格。  

10、本项目不接受联合体报名。 

 

六、商务要求 

MBA 教育中心： 

1、质保期：设计定稿及源文件自交付之日起，享有一年的质量保证期，需要供应商妥善归类存

储，保证在一年内采购人随时可调取再次使用，且不可外传及私自发布。 

2、交货时间：在 5 日内提供不少于 3 件设计样稿供采购人选择，定稿后，设计方需提供材料的

源文件。 

3、交货地点：线上不影响分辨率的传送方式 

4、服务响应：需提供 7×24 小时应急响应服务，接受节假日、工作日非工作时间及紧急情况下

的设计需求； 

5、售后服务响应要求： 

①使用素材合理合法，按要求修改完善定稿； 

②合同服务期内，供应商需对每项设计提供免费微调服务，每项设计的微调次数在 10 次以内（如

文字调换、尺寸调整），响应时间不超过 24小时。 

③如遇紧急情况，需要调整，供应商需要按照采购人要求及时调配人员完成设计及调整需求。 

6、付款方式：公对公，按照季度支付。供应商需要及时根据采购人需求提供活动清单，确认后

及时开具发票。 

7、知识产权的归属：交付的文件知识产权声明归南京大学商学院 MBA 教育中心所有，未经允许

不可外传。 

★8、如在合作期间，供应商不能履行或按要求完成采购人提出的工作需求，经友好协商超过三

次沟通磨合无果，采购人可根据实际情况，提出终止合作要求。（最终解释权归采购人所有） 

 

EMBA、国际 EMBA 教育中心： 

1、质保期：设计定稿及源文件自交付之日起，享有一年的质量保证期，需要供应商妥善归类存

储，保证在一年内采购人随时可调取再次使用，且不可外传及私自发布。 

2、交货时间：活动主画面采购人一般至少提前一周提出设计需求，供应商接收需求并对接好具

体要求后，应在当天第一时间协调设计师开始工作，并在两天内提供不少于 2件设计样稿供需求中心

选择，收到修改意见，应在一天内完善定稿，定稿后，设计方需提供材料的源文件。 

3、交货地点：线上不影响分辨率的传送方式。 

4、服务响应：需提供 7×24 小时应急响应服务，接受节假日、工作日非工作时间及紧急情况下

的设计需求； 

5、售后服务响应要求： 

①使用素材合理合法，按要求修改完善定稿； 

②合同服务期内，供应商需对每项设计提供免费微调服务，每项设计的微调次数为三次（如文字

调换、尺寸调整），响应时间不超过 24小时，且在 24小时内交稿。 

③如遇紧急情况，需要调整，供应商需要按照采购人要求及时调配人员完成设计及调整需求。 

6、付款方式：公对公，供应商需要及时根据采购人需求提供活动清单，确认后及时开具发票，

一事一报，采购人集齐此活动所有票据后，在 1-3 个月内完成支付，非主题活动类费用按季度支付。 

7、知识产权的归属：交付的文件知识产权声明归南京大学商学院 EMBA、国际 EMBA 教育中心所

有，未经允许不可外传。 

★8、如在合作期间，供应商不能履行或按要求完成采购人提出的工作需求，经友好协商超过三



次沟通磨合无果，采购人可根据实际情况，提出终止合作要求。（最终解释权归采购人所有） 

 

EDP 中心： 

★1、质保期：定稿后 6个月内每个作品免费提供不超过 3次修改； 

★2、供货周期/工期： 采购人通常提前 3-7天提出设计需求，供应商应于 48小时内微信/QQ/电

话响应并提供不少于 2 件设计样稿供采购人选择（初稿交付时间≤2 天）；待样稿定稿后，供应商需

提供材料的源文件； 

★3、修改服务：定稿后 6个月内免费提供不超过 3次修改； 

▲4、交货地点：南京大学商学院 EDP中心指定云端或线下平台； 

▲5、服务响应：需提供 7×24 小时应急响应服务，接受节假日、工作日非工作时间及紧急情况

下的设计需求；  

★6、售后服务响应要求：采购人提出修改需求后，须在 2小时内微信/QQ/电话响应，24小时内

解决； 

★7、付款方式：对公转账，按照季度支付（供应商应主动提供设计清单，含项目、设计图、金

额、定稿时间等）； 

★8、知识产权的归属和处理方式：所有成果版权归南京大学所有，未经采购人书面同意，不得

将采购人提供的任何图文材料转至第三方。如遇版权纠纷，供应商承担全部法律责任，并赔偿采购人

损失； 

★9、如在合作期间，供应商不能履行或按要求完成采购人提出的工作需求，经友好协商超过三

次沟通磨合无果，采购人可根据实际情况，提出终止合作要求。（最终解释权归采购人所有） 

 

七、履约验收方案 

1、验收内容（包括每项技术和商务要求）： 

MBA 教育中心： 

主视觉设计的画面、元素使用符合采购人目标要求，能体现南京大学商学院 MBA 的项目品牌形

象，并有一定创意性，如有需要修改，需 1小时内响应并在当次与采购人协定的时间内修改完善，定

稿后提交所有文件（包含电子宣发的 JPG/PNG 高清文件便于印刷及线上宣发、PSD/AI/CDR 格式源文

件用于备份保存）。 

 

EMBA、国际 EMBA 教育中心： 

主视觉设计的画面、元素使用符合采购人目标要求，能体现南京大学商学院 EMBA、国际 EMBA的

项目品牌形象，并有一定创意性，如有需要修改，需在 1小时内响应并在当次与采购人协定的时间内

修改完善，定稿后提交所有文件（包含电子宣发的 JPG/PNG高清文件便于印刷及线上宣发、PSD/AI/CDR

格式源文件用于备份保存）。 

 

EDP 中心： 

★初稿审核（设计方向符合性）； 

★终稿验收（技术参数齐全性）； 

★修改服务响应效率。 

 

★2、验收标准（包括所有客观、量化指标）： 

MBA 教育中心： 

主视觉设计：主题画面与活动匹配度、使用的元素是否符合规范，以及画面设计的创意性与项目

品牌的匹配度； 

文件格式：源文件分层可编辑，输出文件分辨率≥300dpi，PDF 文件兼容 Adobe CC 2023 及以上



版本； 

延展适配：不同尺寸文件适配性（如背景板、展架、手卡等），尺寸请与采购人确认。 

 

EMBA、国际 EMBA 教育中心： 

主视觉设计：主题画面与活动匹配度、使用的元素是否符合规范，以及画面设计的创意性与项目

品牌的匹配度； 

文件格式：源文件分层可编辑，输出文件分辨率≥300dpi，PDF 文件兼容 Adobe CC 2023 及以上

版本； 

延展适配：不同尺寸文件适配性（如背景板、展架、手卡等），尤其背景板需要根据场地需求及

时调整尺寸，展架一般为 80*200cm，个别情况需要根据实际场地要求调整，其他手卡等物料等也需要

在设计前与采购人提前对接尺寸及画面需求，确保画面的匹配。 

 

EDP 中心： 

★设计风格 100%符合前期沟通要求； 

★文案校对错误率≤0.1%。 

 

★3、沟通流程及问题处理机制： 

1）开始设计前，须与采购人提前沟通好要求及预期效果，尽量准确抓取采购人需求，并提前确

认交稿时间； 

2）所有设计须在规定时间内提供不少于两版设计样稿，待与采购人沟通并确认进一步修改方案

后，须在 24 小时内修正并重新提交。如遇紧急情况需配合采购人需求，协商缩短修正交付时间，以

保证采购人及时使用； 

3）设计排版过程中供应商须主动自查自纠，核查排版内容与采购人提供原始素材的准确性，减

少不必要的磨合时间； 

4）如遇版权纠纷，供应商承担全部法律责任，并赔偿采购人损失。 


